LA DIETA DE
LAS REDES

SOCIALES
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EL 60% 2%
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DEDICA 3 HORA
POR DiA A BUCEAR EN PARTE. ALIMENTA Y SE NUTRE

DE UNA MASA INMENSA DE IDEAS.
ENLAS REDES SOCIALES™ MUCHAS VECES EN DISPUTA ENTRE Si.

¢QUE HACE ALLI?

' ESTUDIAR Y COMUNICAR RESULTADOS SOBRE USOS
TAMBIEN CONSUME, GENERA Y REPLICA Y PRODUCCION DE CONTENIDOS EN LAS REDES SOCIALES
INFORMACION QUE. EN OCASIONES ES UNA HERRAMIENTA CIUDADANA PARA:
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Y TIENE FINES PUBLICITARIOS ENCUBIERTOS. - SABER QUE CONSUMOS CULTURALES REALIZAMOS
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’ NOS HACEMOS PREGUNTAS
Y BUSCAMOS RESPUESTAS
BASADAS EN EVIDENCIAS
SOBRE LOS GONTENIDOS Y T %
USOS DE DISPOSITIVOS ¢QUE SERIES Y PELICULAS
Sl SON PARTE DE TU DIETA?
IGONTANOS PARA CREAR JUNTOS
/ UN NUEVO MENU DE PREGUNTAS!
IESCRIBINOS Y CONTANOS!
PROYECTO DE INVESTIGACION "TECNOLOGIAS, POLITICA, PROGRAMA DE INVESTIGACION
CULTURA POPULAR Y MASIVA. USOS Y NARRATIVAS DE LA "TECNOLOGIAS DIGITALES Y PRACTICAS
COMUNICACION EN REDES" - Dir. Leonardo Murolo. DE COMUNICACION Y EDUCACION”.

Dir. Nancy Diaz Larranaga.



